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DE LA NEGACIO

AL RETARDISME:

GUERRA CULTURAL CONTRA
L’ACCIO CLIMATICA

La desinformacié ha tingut un paper crucial
en el fracas de la humanitat per actuar davant
el canvi climatic. El Grup Intergovernamental
d’Experts sobre el Canvi Climatic (IPCC) -or-
ganisme de les Nacions Unides encarregat
d’avaluar la ciéncia climatica- ha advertit que
la comunicacio publica al voltant del canvi cli-
matic s’ha vist greument pertorbada per afir-
macions falses o enganyoses sobre les seves
causes i conseqguiiencies, difoses a través dels
mitjans de comunicacié tradicionals i de les
xarxes socials. La desinformacid és vista en
general com una font de confusid publica i un
obstacle per escometre politiques climatiques
més ambicioses.

Des de finals de la decada dels vuitanta,
quan 'escalfament global va comencar a des-
pertar I'atencid publica, la industria dels com-
bustibles fossils es va mobilitzar per protegir
els seus interessos de 'amenaca de la regula-
cio. Una estrategia clau va ser el «negacionis-
me climatic», que va consistir a negar I'existen-
cia del canvi climatic, negar la responsabilitat
humana en el procés o minimitzar-ne les con-
sequencies. Paral-lelament, van comencar els
atacs contra les credencials i les afirmacions
de determinats cientifics. Com mostren Naomi
Oreskes i Erik Conway a Mercaderes de la deu-
da (Madrid: Capitan Swing, 2020), la industria
dels combustibles fossils va seguir I'estratégia
de la industria del tabac que durant décades
va aconseguir retardar amb exit la regulacio
fomentant dubtes i controveérsies sobre el vin-
cle entre tabaquisme i cancer. En ambdods ca-
sos, els directius de la industria van entendre
qgue sembrar el dubte erosionaria la confianca
en la ciéncia i dificultaria I'accid, preservant els
guanys obtinguts amb la demora a costa de la
salut humana i del planeta.
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No obstant aixo, en el moment actual el
canvi climatic és una evidéncia, fet que difi-
culta l'accié del negacionisme climatic. Mos-
tra d’aixd sén les inundacions catastrofiques
a Valéncia el 2024, els incendis forestals a Los
Angeles el 2025, les sequeres prolongades o
els huracans i onades de calor récord arreu
del moén. D’altra banda, també han crescut la
preocupacio i la consciéncia publica, espe-
ronades per moviments juvenils com Fridays
for Future o les vagues climatiques, que han
captat I'atencié dels mitjans de comunicacio
i han aconseguit exercir pressid sobre els po-
litics, assentant les bases de I’historic Pacte
Verd Europeu (2020) i del Nou Pacte Verd,
gue es marguen objectius ambiciosos i grans
inversions en materia d’infraestructures.

Tot i aix0, I'evidéncia del canvi climatic no
ha aconseguit aturar la «maquinaria negacio-
nista»; al contrari, la indUstria dels combusti-
bles fossils i els seus aliats dins de la politica
i els mitjans de comunicacié han recorregut
a noves estrategies retoriques, com ara els
discursos del «retardisme climatic», que no
neguen el canvi climatic perd que posen en
dubte que puguem o hagim de fer-li front.
Suggereixen que el canvi climatic és inevita-
ble i gue només ens hi hem d’adaptar. Una de
les tactiques d’aquests discursos consisteix a
traslladar el pes de la responsabilitat als indivi-
dus, posant I'accent en les eleccions personals
-com millorar I'aillament a la llar o comprar un
automobil més eficient- en lloc d’apel:lar a una
reforma de caire estructural. Un altre dels seus
estratagemes consisteix a apel-lar a la justicia
social i als costos de la transicio, ometent les
injusticies de la inaccié o els beneficis més
amplis de la politica climatica, com la millora
en la salut o la creacié de nous llocs de feina.



Un exemple d’aquest pas de la negacio al
retardisme és l'auge de «l’escepticisme so-
bre les emissions nul-les, especialment po-
pular entre I’extrema dreta, que el presenta
com un objectiu inassolible i terriblement
costds. Aquest és el cas de Reform UK el
partit de Nigel Farage, un dels promotors
del Brexit. Conegut en el seu moment per
defensar que el canvi climatic era part d’un
cicle natural, ara se centra a atacar 'objec-
tiu de petjada de carboni zero i I'etiqueta
de «desastre complet i absolut». | gracies a
’enduriment dels seus postulats, també dels
climatics, Reform UK creix molt rapidament
en la politica britanica. Presenta una inten-
cid de vot que ronda el 30% i gue amenaca
d’acabar amb el Partit Conservador, en una
dinamica que recorda l'eclipsi de Les Ré-
publicains (LR) francesos per part del Ras-
semblement National de Marine Le Pen. Els
conservadors britanics, conscients d’aixo, se
sumen a l'escepticisme sobre les emissions
nu-les titllant d’«impossible» I'objectiu fixat
per al 2050.

Hi ha hagut un altre canvi important, no
sobre el missatge, sind sobre el missatger.
La maquinaria negacionista s’ha adaptat a
un entorn mediatic dominat pels influencers
a les xarxes socials, que s’han convertit en
una font d’informacid important, especial-
ment entre els més joves. Durant décades,
el negacionisme climatic s’ha servit dels mit-
jans de comunicacié tradicionals per esten-
dre’s, traient rédit del principi periodistic de
presentar les diverses opinions de manera
equilibrada, fins i tot quan I'evidéncia cien-
tifica estava de manera aclaparadora a favor
d’un dels dos bandols. Aixd va provocar un
«biaix per equilibri» —segons la terminologia
emprada per Boykoff i Boykoff al seu article
de 2024 «Balance as bias: global warming
and the US prestige press», publicat a Global
Environmental Change-, fent que la ciéncia
del clima semblés controvertida quan en re-
alitat no ho era. | quan, finalment, els princi-
pals mitjans de comunicacio tradicionals van

rectificar, els influencers van agafar el relleu.
Entre aguests destaca el psicoleg canadenc
Jordan Peterson, el qual va saltar a la fama
atacant alldo que era politicament correcte i
I’Us, segons el seu parer forcat, dels pronoms
de génere neutre. Amb el temps, Peterson
s’ha convertit en protagonista de la guerra
cultural i un paladi de cert sector d’homes
blancs i heterosexuals molestos pels canvis
en les normes relatives al génere i la diver-
sitat. La seva creuada s’estén ara a la lluita
contra el canvi climatic, a la qual titlla de ser
una «pseudoreligido» que duu al control soci-
alista. A Twitter (ara X), va acusar un model
per disminuir el transit a Oxford de ser I'obra
d’'un complot de «burocrates tiranics» per
controlar on pot conduir la gent. El 2023, va
llancar I'Alliance for Responsible Citizenship
(ARC), una organitzacié internacional que
té com a objectiu reunir veus conservadores
al voltant de valors occidentals tradicionals
com la familia, la llibertat, aixi com també la
resisténcia a I'agenda climatica. Investigaci-
ons periodistiques han demostrat que I'ARC
compta amb el suport dels interessos dels
combustible fossils, en concret el Grup Le-
gatum, empresa d’inversidé amb seu a Dubai.

Gran part del que diuen Petersonii els con-
vidats al seu podcast sobre el canvi climatic
és objectivament incorrecte i es pot conside-
rar desinformacié. Cientifics del clima com
John Abraham, de la Universitat de St. Tho-
mas (Minnesota, EUA), han qualificat algunes
de les seves afirmacions -com la idea que el
clima és massa complex per plasmar-lo en
models- de «xerrameca sense sentit». | es
pot aplicar el mateix als discursos retardistes,
gue sovint es serveixen d’afirmacions falses i
desacreditades per la ciencia. Fins i tot quan
tenen pinzellades de veritat, utilitzen una lo-
gica perversa o emmarquen el problema en
termes partidistes per atiar la divisio i involu-
crar la politica climatica en la guerra cultural.

La maquinaria negacionista, com veiem,
Intel-li-

continua evolucionant. L'Us de la

géncia Artificial generativa, que ha reduit
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drasticament el cost de produir desinforma-
cid convincent, planteja un nou risc. Per aixo,
és especialment alarmant que les plataformes
digitals redueixin la verificacié de dades amb el
pretext de defensar la llibertat d’expressio, atés
gue aixo dona ales a la desinformacio.

Les organitzacions de verificacio de da-
des continuen sent una linia vital de defensa
contra la desinformacidé climatica. Diversos
estudis suggereixen que les verificacions de
fets (fact checking) poden ajudar a reduir
percepcions erronies, fins i tot entre aquells
qgue tendeixen a rebutjar la informacid que
contradiu les seves creences. També poden
tenir un efecte dissuasiu, elevant el cost de
mentir i quedar publicament exposat. Un
altre métode, conegut com a pre-bunking
o inoculacid, funciona com una vacuna: in-
tervé abans que es consolidin les falsedats,
exposant per endavant les persones a una
versio debilitada de les tecniques utilitzades
per després enganyar-les i refutar-les. S’aju-
da aixi a crear una immunitat cognitiva a la
futura desinformacio.

No obstant aix0, aquestes estrategies
contra la desinformacio tenen limitacions, ja
qgue desestimen el paper que tenen la cultura
i la identitat a I’hora de processar la informa-
cio. La resistencia a la ciencia sobre el clima
rarament és només una questié d’ignoran-
cia o de manca d’informacid precisa. Sovint
es basa en ansietats més profundes, com la
por al canvi, la incertesa sobre el futur o la
sensacidé que l'accid pel clima amenaca l'es-
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tatus, la identitat o la cohesid de la comuni-
tat. Els fets i els arguments tenen poc pes
quan les persones senten que la seva forma
de vida esta amenacada. Aguestes interven-
cions també tendeixen a tractar les audien-
cies com si fossin passives, especialment en
societats on la confianca en les institucions
és baixa i les divisions socials, amplies. Com
més s’arrossega l'accié climatica a la guer-
ra cultural, on 'oposicid és una questid més
identitaria que politica, més dificil resulta
gue aquestes intervencions tinguin algun
impacte.

No existeix un remei Unic i, per conse-
glient, cal recdrrer a una combinacié d’en-
focaments. Es important desmentir (de-
bunking) i prevenir o inocular (pre-bunking),
com també regular les plataformes per ga-
rantir que assumeixin la seva responsabilitat
per aconseguir una esfera publica saludable.
Pero és també determinant entendre i res-
pondre als temors i ansietats que alimenten
la demanda de desinformacid, aixi com ela-
borar missatges que connectin amb els va-
lors de l'audiéncia a la qual pretenem arribar.

Per acabar, s’han d’abordar les condici-
ons que permeten que la desinformacio crei-
xi. Aix0 significa trobar la forma de reduir la
polaritzacié i restaurar la confian¢a en ins-
titucions com la ciencia, el sistema politic o
els mitjans de comunicacid. No és una tasca
facil, pero, per descomptat, no es recupe-
rara aquesta confiabilitat titllant d’estupids,
conspiracionistes o simpatitzants de I'extre-
ma dreta a aquells que s’oposen a I'accio cli-
matica o creuen en la desinformacio, encara
gue siguin els partits d’extrema dreta els que
explotin més eficacment aquestes ansietats.



