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Globalizacidon, deculturacion
y crisis de identidad

*Burhan Ghalioun

El estudio del impacto de la globalizacién y de la emergencia de la sociedad de la
informacién en la evolucién de las culturas del mundo todavia estd en sus comienzos’.
Sin embargo, observamos el inicio de cinco grandes tendencias que, con el tiempo,
pueden trastornar la configuracién geocultural del planeta.

La primera tendencia se refiere a la relacién entre cultura y economia que nos anuncia
la naturaleza de los nuevos valores que dominardn la préxima fase del desarrollo del capita-
lismo y del consumismo. La segunda, concierne a la nueva relacidn que parece establecerse
entre cultura y geopolitica. Mucha gente ya no duda en hablar de la guerra de culturas como
de un factor determinante en las relaciones internacionales. La tercera tendencia estd ligada
a la relacién entre cultura y politica; la emergencia de una cultura global que transgrede las
fronteras culturales tradicionales se opone a la afirmacién del Estado-nacién y reduce visi-
blemente el control del Estado en la formacién de los ciudadanos. La cuarta tendencia atafie
a la relacidn entre las culturas; no sélo parece mantenerse la cldsica separacién entre cultu-
ras dominantes y dominadas, culturas productoras de sentido y frustrantes, agresivas y esté-
riles, creativas y pasivas, sino que se le afladirdn nuevos fendmenos de destruccién y de
esclerosis, mds extendidos en las sociedades marginalizadas. La quinta y dltima tendencia se
refiere a la relacién entre cultura y sociedad; la integracidon progresiva de una amplia franja
de élites mundiales a una misma cultura global, dominada por las problemdticas y los valo-
res de las sociedades mds avanzadas, produce el desmembramiento de muchas culturas nacio-
nales, y deja en un total vacio de sentido a sectores enteros de sociedades humanas. Crea, por
lo tanto, las condiciones para una deculturacién extendida, con la consiguiente emergencia
de ciertas formas de barbarie, en el seno mismo de los grandes centros de civilizacién.

*Profesor de Sociologia Politica. Université de la Sorbonne-Nouvelle, Paris.
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ECONOMIA Y CULTURA: HACIA UN
MERCANTILISMO CULTURAL DE ALCANCE MUNDIAL

La contradiccidn entre la lé6gica mercantil de las sociedades multinacionales y
la 16gica cultural de los creadores surgié en 1993, a raiz de las negociaciones del
Acuerdo General sobre Aranceles y Comercio (GATT) en Uruguay. El debate enfren-
t6 a intelectuales y a gestores de la economfa de mercado mundializada (en particu-
lar, el poder americano). En una defensa de la autonomia de lo cultural respecto a
lo econémico, Octavio Paz escribié que la excepcién cultural significa el rechazo del
poder absoluto del mercado, y del consiguiente sacrificio de nuestra conciencia y
nuestro humanismo. En aquella ocasién Europa, con Francia a la cabeza, traté de
imponer el principio de excepcién cultural para defender su lugar en el mercado.
Pero el éxito de los negociadores europeos sélo fue parcial. Consiguieron el princi-
pio de un “tratamiento especial y limitado” s6lo en el terreno de la produccién audio-
visual. Los norteamericanos -detrds de las multinacionales- contintian acosdndolos,
con ¢l objetivo de evitar que consigan la reconduccién de este tratamiento excep-
cional en el préximo ciclo de negociaciones globales en el marco de la Organizacién
Mundial del Comercio (OMC).

Sin embargo, la sujecién de la cultura a la légica economicista no atafie sélo al
reparto del mercado cultural. También influye directamente en la evolucién de la
substancia misma de las culturas. La generalizacién y la popularizacién a escala mun-
dial de los valores de la sociedad de consumo, iniciada hace varios decenios, provo-
can un verdadero cambio de mentalidades, de costumbres y de ética, tanto en las
élites sociales como en las clases mds desfavorecidas. Si, para la gente del pueblo, el
consumo continda siendo un vector fundamental en la produccién de sentido y de
valores, los verdaderos valores que circulan en la cultura globalizada son el abando-
no del compromiso social, politico y moral de las élites en favor de la bisqueda del
triunfo personal y de estrategias carreristas. Tener éxito, superarse, ser eficaz y dind-
mico, constituyen ahora el nucleo central de la ética burguesa. Se rechazan los valo-
res, las tradiciones y los conocimientos aparentemente dificiles de convertir en éxito,
por carecer de interés y sentido.

De hecho, la cultura al servicio de la accién depredadora sélo representa la dimen-
sién dindmica del consumismo pasivo, fundamento de un individualismo egocéntrico
que sustituye la cldsica ética de libertad, igualdad y fraternidad, es decir, también de
ciudadania.
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CULTURA Y HEGEMONIA INTERNACIONAL:
EL CONTROL DE LA INDUSTRIA CULTURAL ES
LA CLAVE DEL EXITO DE LA DOMINACION GLOBAL

El sector de la industria cultural, es decir, de la informacién y de las comunicaciones,
es actualmente el primer sector donde opera la dindmica de diferenciacién entre los grupos
de naciones y donde se afirman nuevas formas de dominio. Es en este drea donde la con-
centracién del capital y de las inversiones es la mds importante respecto a los otros secto-
res. Asi, la infraestructura del mundo actual se coloca en manos de unas 200 grandes
multinacionales, lideradas por cinco gigantes como son Time Warner, Turner, Disney ABC
y Westinghouse CBS. Son las mismas empresas que actiian para obtener la rdpida liberaliza-
cién de los intercambios en el 4mbito de las comunicaciones y de la difusién?.

Casi todas estas empresas pertenecen a las tres grandes potencias econémicas: los
Estados Unidos, Europa y Japén. En contra de la ilusién creada por el neoliberalismo
en boga, estas empresas no acttian solas ni en un vacio estratégico y politico. Estdn apo-
yadas politica y financieramente por los estados mencionados, aunque sea de manera
indirecta. La reivindicacién del derecho a defender los intereses llamados “vitales”, afir-
mada cada dfa mds por la diplomacia de estos estados, asi como las inversiones publi-
cas en diversos dmbitos militares y cientificos, es algo muy significativo al respecto.
Basta con indicar que sobre el presupuesto total del sector de la investigacién y desa-
rrollo, valorado en 1992 en 250.000 millones de délares, la contribucién de la triada
citada (Estados Unidos, Europa y Japdn) asciende al 83%, del cual el 38,5% corres-
ponde a los Estados Unidos, el 28,3% a Europa y el 15,8% al Japdn. La parte de América
Latina representa un 1% y la de Africa un 0,5%.

Esta situacién desfavorece visiblemente a los paises pequefios, que en esta nueva com-
peticién se encuentran pricticamente excluidos y limitados a pelear violentamente por
repartirse los mercados desvalorizados de sectores con un nivel tecnolégico muy bajo vy,
por consiguiente, con una productividad también muy baja. De este modo, en 1993 la tri-
ada produjo el 90% de las patentes de inventos registradas en Estados Unidos y el 93% de
las registradas en Europa; en cambio, América Latina y Africa, juntas, produjeron el 2%’

En el 4mbito de las redes informdticas (como Internet), los bancos de datos y las
cadenas por satélite, la situacién es la misma: el dominio de la trfada es absoluto. Se
extiende en todos los niveles: la propiedad, la gestién, la programacién y la produccién
técnica. No obstante, en el interior de la triada, las multinacionales americanas se lle-
van la parte del leén y experimentan mayores progresos. Por ejemplo, el porcentaje de
peliculas americanas proyectadas en las cadenas europeas ha pasado de un 56% en 1985,
aun 76% en 1994. En este sector las pérdidas para Europa, causadas por el intercam-
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bio con Estados Unidos, pasan de 2.100 millones de délares en 1989, a 6.300 millo-
nes en 1995. Las cinco grandes productoras americanas aplastan a las 140 empresas
nacionales que existen hoy en el mundo. Este dominio en el sector de los medios de
comunicacién atn estd mds consolidado en las redes informdticas como Internet o en
el mercado de la publicidad®.

Del mismo modo que la globalizacién refuerza la relacién estructural de margi-
nacién y de subdesarrollo que caracteriza las relaciones internacionales en el aspecto
econdmico-social, también agrava el abismo que separa a los grupos de naciones en el
dmbito de las relaciones de hegemonia. La globalizacién favorece el control del desti-
no del mundo por parte de una potencia que con diferencia es la mds hegeménica.

En efecto, sin cierto control de la revolucién de la informacién y de las comunica-
ciones, ninguna nacién es capaz, hoy en dia, de elaborar una estrategia eficaz que pueda
asegurar su supervivencia y su seguridad. Sélo las pocas naciones mds avanzadas pueden
participar activamente en el juego internacional. Pero los Estados Unidos son la dnica
potencia que puede pretender detentar el liderazgo mundial, pues tan sélo ella es la tinica
capaz de elaborar una estrategia de alcance planetario. El control de las nuevas técnicas
de la revolucién de las comunicaciones no es indipensable Unicamente para ganar en la
competicién econdmica en el mercado mundializado; también es la clave del dominio
de todo el campo de las relaciones internacionales’. Ello explica la americanizacién del
mundo después de su occidentalizacién en el periodo de la revolucién industrial®.

CULTURA Y GUERRA DE INTIMIDACION:
LA ESTRATEGIA DE LA GUERRA CULTURAL

Paralelamente al ascenso del papel de la cultura y de la industria cultural en la for-
macidn de las fuerzas y la potencia de las naciones (en este caso, las que han protagoniza-
do la revolucién cientifico-técnica), se desarrolla una nueva ideologfa llamada “del choque
entre culturas”. Por oposicidn a las teorfas marxistas y liberales cldsicas que ponfan el acen-
to en los factores econémicos o en los factores politicos, ésta afirma que la diferencia cul-
tural es, por s{ misma, fuente de tensién y de contradiccién. Asimismo, es productora de
conflictos que sélo pueden resolverse con la desaparicién de una u otra cultura.

Asi, los conflictos no se desarrollan en torno a asuntos materiales o politicos que
pueden definirse y determinarse de modo claro y objetivo, sino en torno a asuntos sim-
bélicos, que no pueden cambiar ni ser objeto de ningtin compromiso. La guerra de las
culturas es una guerra sin salida, a no ser la despersonalizacién del otro, es decir, su eli-
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minacién pura y simple como identidad cultural, y por consiguiente, como la corres-
pondiente entidad politica. La guerra de las culturas conduce pues directamente a la
purificacidn étnica, o mds bien al contrario, la justifica, le da sentido y razén.

De este modo, donde la Guerra Fria cldsica oponia a los bloques del Este y del
Oeste con asuntos politico-ideoldgicos y posiciones bien definidas, la guerra de cultu-
ras plantea un nuevo tipo de guerra frfa: la que enfrenta a la parte avanzada del plane-
ta, celosa de su progreso, de sus valores democrdticos, de los Derechos Humanos y de
su civilizacidn, al resto del mundo, atrasado, oscurantista, violento, integrista, xenéfo-
bo, vindicativo y negativo en todas sus acciones y reivindicaciones. Al sentirse forzo-
samente amenazados, los islotes de paz y de libertad que constituyen el mundo “libre”
y desarrollado deben tomar precauciones contra el peligro cada vez mayor procedente
de las zonas marginalizadas y rebeldes. Progresivamente, pero de modo seguro, se impo-
ne una nueva doctrina estratégica que sustituye a la de la disuasién. Es la doctrina de
la guerra preventiva, o de la anticipacién del peligro por medio de intervenciones mili-
tares, politicas, econémicas y medidticas llamadas intervenciones rdpidas o también
“quirurgicas”. Esta guerra debe ser llevada por todas partes, y por todos los medios,
contra las religiones, naciones, estados y grupos sospechosos de irredentismo, y que
rechazan de manera demasiado visible el orden establecido.

Las guerras ya no se preparan contra una agresion caracterizada o contra una ame-
naza real o posible, sino contra espectros trabajados deliberadamente para atormentar el
suefio de las opiniones publicas manipuladas y preocupadas. El nuevo conflicto no es un
medio para llevar a cabo unos intereses; se instrumentaliza para instaurar un clima de
Guerra Fria y de tensién permanente, con el objetivo de justificar el control por parte
de las potencias dominantes de los factores del progreso, o de mantener posiciones pri-
vilegiadas. Por ello, la nueva guerra fria impuesta al resto de la humanidad no se juega
tinicamente —ni siquiera esencialmente— en el terreno militar. No cuenta ya con los medios
cldsicos, sino que, en primer lugar y ante todo, opera a través de los medios de comuni-
cacién del complejo medidtico-diplomdtico. El objetivo de la guerra medidtica es la demo-
nizacién del adversario —sea éste una nacién, una religion, un grupo politico o ideoldgico—
para justificar su destruccién total, como lo ilustré el ejemplo de Irak, sometido desde
1990 a un embargo cruel y devastador. La manipulacién o el control de los medios de
comunicacién se convierte en un elemento principal de las estrategias de dominio o,
actualmente, mds bien de satelizacién. Y en el nticleo de esta accién se encuentra la recons-
truccién de la imagen del otro, su deformacién y difamacién. Con la demonizacién del
otro, los protagonistas buscan simultdneamente la desestabilizacién del presunto ene-
migo, el aniquilamiento de su voluntad de combate, y la legitimacién de su destruccién.

Sobre esta base de andlisis, ciertos especialistas americanos y europeos en relacio-
nes internacionales han desencadenado una guerra fria que supone la confrontacién
ineluctable (en gran parte todavia imaginaria, pero posteriormente real), entre Occidente
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y el mundo musulmdn. Este dltimo se asocia, en la opinién publica occidental pero
también en las élites sociales dominantes de todo el mundo, al terrorismo, al integris-
mo, a la guerra y a la ausencia total de cualidades morales o politicas.

Estas nuevas estrategias de dominio y de satelizacién se basan, sin duda, en un
hecho real: el crecimiento del papel de la imagen en la formacién de las relaciones de
poder y de hegemonia. En efecto, a medida que el Estado-nacién pierde su pertinen-
cia y ve decrecer su peso en el destino de las naciones, a los conflictos de intereses que
enfrentan a las naciones se afiade un segundo foco de discrepancia en el que lo que estd
en juego es la visibilidad de una colectividad, de unos signos de reconocimiento, de
unos valores y simbolos en los que se manifiesta una identidad.

El control de la infraestructura cultural planetaria, de los programas, de las paten-
tes de los inventos, en resumen, de la produccién intelectual y de los medios que con-
tribuyen a su difusién, ofrece un gran potencial, todavia poco explotado, para asegurar
la hegemonia de una nacién. Ademds, este control no es solamente un triunfo en el juego
estratégico. Es un factor fundamental en el éxito de todo enfrentamiento futuro’.

CULTURA Y POLITICA: LA EMERGENCIA
DE LA SOCIEDAD CIVIL Y EL RESURGIMIENTO DE
LAS SOLIDARIDADES TRADICIONALES

En el plano nacional, la incidencia de la globalizacién cultural en los vinculos de
poder que determinan la naturaleza de lo politico es similar a la que caracteriza a las
relaciones internacionales. Mientras que los regimenes politicos de los paises dominan-
tes parecen beneficiarse de un excedente de legitimidad gracias a la globalizacién y a la
emergencia de una cultura global, en los paises dominados los regimenes politicos sufren,
en cambio, un déficit de legitimidad. El imperio de las nuevas tecnologfas de la infor-
macién y de la comunicacidn, en cambio, refuerza la osmosis entre lo politico y lo cul-
tural en los centros, es decir, en los sociedades y élites dominantes en todo el mundo.
La mayoria de las naciones y de la poblacién del planeta asisten a la ruptura entre la
esfera politica y la cultural. En la parte desfavorecida del mundo, los imperativos de
organizacién civil que constituye lo politico entran en contradiccién con la ética de la
supervivencia individual, lo cual se traduce en la disolucién de los vinculos politicos en
las sociedades periféricas. El Estado actda como dnico actor politico-militar y deja a la
sociedad en una verdadera situacién de desorganizacion y de desolacién civica.
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En efecto, en los centros de dominio de las nuevas tecnologias, la reduccién del
espacio politico, tanto en la organizacién de lo puiblico como en la definicién de los
desafios de la competicién entre grupos humanos, es compensado por la emergencia
de lo cultural como espacio global de creacién y de organizacién. La sociedad politica,
dibujada sélidamente por el Estado-nacién, puede apoyarse, en su proceso de desarro-
llo y reinvencidn, en la organicidad y la fuerza renovada de la sociedad civil.

En cambio, en los paises del Sur, que no dominan su entorno técnico e interna-
cional, la sociedad civil es casi o totalmente impotente, cuando no completamente arti-
ficial, y sélo existe como excrecencia de la sociedad civil de los paises centrales. La
pregunta que se plantea es la siguiente: ;cémo y por qué medios serfa posible dinami-
zar, incluso promover, una sociedad civil en sociedades cuya cultura estd cada vez més
desmembrada o sencillamente desestructurada®

GLOBALIZACION Y BARBARIZACION

La oportunidad para que una cultura esté presente en la nueva configuracién cul-
tural global, es decir, en el espacio comun de creacién y de difusidn, depende cada vez
mds de los medios financieros disponibles. Requiere inversiones considerables, de las
que sélo los grandes paises pueden disponer. Y no hay duda de que esta situacién per-
judica a la mayoria de las culturas del mundo. Aquéllas que no disponen de los medios
financieros y técnicos para conectarse a las redes de comunicacién globales pierden inte-
rés ante sus propias naciones, pues ya no responden a las necesidades de la sociedad ni
tampoco crean ningtin valor y/o sentido. Estdn, pues, condenadas a ser eclipsadas por
las culturas globales y globalizadoras.

No hay duda -es un hecho- que la globalizacién viene acompafiada de un auténtico
fenémeno de “occidentalizacién”, incluso de “americanizacién” del mundo. Sélo los ame-
ricanos y sus aliados occidentales son, actualmente, capaces de tener una tecnologfa, una
ciencia, una estrategia y unas culturas de alcance planetario o difundidas a escala mundial.

No obstante, “occidentalizacién” y/o “americanizacién” no significan la asimila-
cidn efectiva de los grandes valores de la cultura occidental cldsica por parte de las gran-
des masas de los pueblos desheredados. La “occidentalizacién” no es, para utilizar un
término conocido, una aculturacién o fecundacién mutua de culturas que podria bene-
ficiar, de manera igual o desigual, a todas las naciones. Es, ante todo, alienacién, decul-
turacién y despersonalizacién. Porque en el nuevo orden cultural el riesgo no se reduce
al dominio de una cultura por otra dominante, con el objetivo de que siga su estela y
que produzca los valores y sentidos que le son propios. El peligro reside en la destruc-
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cién de la fdbrica de las culturas marginalizadas en tanto que productoras de un siste-
ma coherente de pensamiento, de signos, de representacién y de identificacién.

En la fase precedente, los valores humanistas y universalistas pudieron penetrar
en las culturas tradicionales Unicamente porque éstas existian y funcionaban como cul-
turas integrales e integradas. Esto quizds todavia sea posible en lo referente a la relacion
entre las culturas europeas y la cultura americana hegemdnica, pero ya no es asf en el
caso de las otras culturas, excluidas de la revolucién de la informacién y de las comu-
nicaciones, en gran parte desestructuradas y, a menudo, descuartizadas.

En estas condiciones, la influencia de la cultura dominante no es igual ni homo-
génea. Mds bien aparece a través de los procesos de descomposicién-recuperacién selec-
tiva de sus elementos contradictorios, procesos que protagonizan los diferentes grupos
sociales, en funcién de sus estatus, puestos y ambiciones. Las élites dominantes, lla-
madas occidentalizadas, se identifican con los amos y dan prioridad a los elementos
que ayudan a fabricar una subcultura de pied noir, hecha de arrogancia, de sed de dis-
tincidn, incluso de discriminacidn social. En cambio, los grupos desfavorecidos o some-
tidos se quedan con los elementos que mejor responden al hambre insaciable de consumo,
al individualismo creciente y a los suefios de potencia fantasmagérica. Asi, a falta de
una cultura local viva, capaz de digerir y de asimilar los elementos de innovacién y de
creacidn, las sociedades mds despojadas no acceden a la cultura global por la via de los
valores y de los productos mds refinados. Compiten, al contrario, por los desperdicios,
mds fdciles de recuperar y obtenidos, incluso a veces regalados, en forma de peliculas y
de una abundante literatura de violencia y de perversién pornogriéfica.

En resumen, podemos afirmar que, al contrario del proceso que desde el siglo XIX
presidié la modernizacién de los paises del Sur a través de la “occidentalizacién” de las
élites y de la generalizacién de los valores de la Ilustracién como ética universal, la rela-
cién entre culturas que establece la globalizacién conduce, mds alld de la colonizacidn
del espiritu, a la desestabilizacidn profunda de las culturas débiles, asi como a la sate-
lizacién de las clases dirigentes. Valores de progreso, ciencia, racionalismo, secularis-
mo y humanismo no viajan del Norte al Sur, sino que son los elementos creativos,
hombres, patrimonio cultural e innovaciones de los paises del Sur los que emigran al
Norte y, de este modo, dejan a las sociedades en cuestién como cdscaras vacfas.

Asi, el espacio cultural global corre el riesgo de quedar dividido entre una esfera
estructurada, ocupada por la cultura innovadora de la élites del mundo, y una segun-
da esfera sin cultura, donde se refugian centenares de millones de seres humanos des-
pojados de sentido y de reconocimiento. Se trata de una esfera de contraculturas,
formadas por los desperdicios de la cultura global y los restos de las culturas tradicio-
nales. Su funcién no es la humanizacién de una comunidad, sino la constitucién de
una alteridad’. Aqui es donde pueden cultivarse los sentimientos de rebeldia, los inte-
grismos y la 16gica de toda violencia, declarada o escondida.
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De este modo, amplios sectores de la sociedad, tanto en el Norte como en el Sur,
corren el peligro de encontrarse moral y culturalmente desposeidos, tanto por la falta
de unas culturas locales suficientemente ricas y dindmicas para poder funcionar, dar
un sentido, inspirar y promover la comunién y la comunicacién, como a causa de la
transformacién de las culturas dominantes, que tienden a favorecer la carrera desen-
frenada en pos del éxito, de la eficacia, la productividad, del abandono colectivo del
compromiso y la busqueda individual y/o corporativista del bienestar, sinénimo actual-
mente de felicidad.

HACIA UNA CRISIS GENERALIZADA DE IDENTIDAD

La generalizacién de la crisis de identidad y su paroxismo en todo el mundo se
explican por la pérdida de toda referencia por parte de los pueblos masificados, cuyas
culturas son incapaces de mantenerse en la carrera y de enfrentarse a la apisonadora de
los grandes medios de comunicacién, que actualmente no conocen fronteras.

Hoy en dfa actdan dos dindmicas de identificacién-desafiliacién:

-Una dindmica integradora, que refleja la mundializacién de las élites a través de la
adhesidén a un sistema comun de valores: el del universalismo, la laicidad, el secularismo
y la posmodernidad. Las poblaciones que aspiran a fundirse con esta élite internacional
tienden a desarrollar un espiritu cosmopolita liberado de toda traba étnica, nacional y
religiosa. Esta identidad refleja su relacién abierta con el mundo y con el otro.

-Una segunda dindmica de fraccionamiento, que actiia por una busqueda nunca
satisfecha de mds especificidad y particularismo. Las microidentidades, necesariamen-
te frégiles, que nacen de esta dindmica cristalizan en hechos efimeros, pertenencias,
relaciones de parentesco o afinidades inventadas, inconexas y ocasionales. Se inspiran
en relatos de clan, familiares, étnico-confesionales. En esta dindmica uno no se singu-
lariza gracias a una cultura, sino oponiéndose a ella. Asi, identificacién casa con dis-
tincidén, y separacién se vincula a repliegue en uno mismo, a cerrazdén. Se constituye
por negacion, rechazo y recelo; es la dindmica de la segregacién.

La emergencia de estas dos dindmicas radicalmente opuestas provoca una fractu-
ra identitaria irreparable, tanto en el interior de cada sociedad, como a escala del con-
junto de la humanidad'®. Al marginalizar las culturas menos dotadadas de medios,
conduce a una nivelacién por abajo del nivel cultural a escala planetaria. Socava el equi-
librio psicoldgico de las sociedades y favorece el desarrollo de diversas variantes de racis-
mo, xenofobia, prejuicio y desamparo moral e intelectual. Asimismo, amenaza la
diversidad y el pluralismo cultural del mundo, reduce el margen de libertad de los cre-
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adores, tanto en relacién con los amos productores de la infraestructura cultural glo-
bal, como ante las masas desclasadas de las megalépolis, tranformadas en depésitos de
una subhumanidad maltratada.

. QUE RESPUESTA DESARROLLAR ANTE LOS
DESAFIOS CULTURALES DE LA GLOBALIZACION?

La estrategia que defienden los Estados Unidos y las multinacionales de la indus-
tria cultural no se basa sélo en consideraciones econémicas. Forma parte de una estra-
tegia global cuyo objetivo es asegurar el liderazgo mundial de los Estados Unidos y,
tras ésta, la hegemonia occidental.

A partir de ahora, los medios de comunicacién de la era global, dominados por
multinacionales norteamericanas, cuyo tnico principio son los beneficios, configuran
la cultura del mafiana: los temas, las normas, los valores, la visién de la vida, la agen-
da intelectual. Expresan el control por parte de un pufiado de empresas o de grupos
industriales sobre el conjunto de la esfera cultural, de la produccién, de la distribucién
y de la comunicacién.

Tres momentos han marcado la respuesta de los estados a esta estrategia hegeménica:

-La lucha en el GATT por imponer el principio de excepcién cultural.

-El crecimiento de las inversiones de los estados en los equipamientos informdticos.

-La asociacién con las grandes multinacionales o la bisqueda de una mejor coo-
peracién con ellas, para acceder a la economia y a la cultura global.

Estas estrategias han tenido efectos muy relativos, pues carecen de una visién
global y humana del papel y del lugar que ocupan las culturas -o mds, bien, la cul-
tura- en nuestras sociedades préximas al siglo XXI. Como ha demostrado la expe-
riencia europea en la aplicacién del principio de excepcién cultural, es dificil
encontrar una solucién a los problemas culturales nacionales, o incluso continen-
tales, basidndose en el egoismo. Al rechazar que se asocien los estados cuya integri-
dad cultural se ve amenazada, para asegurarse un trato privilegiado y unilateral, los
europeos se arriesgan a perder pronto la partida frente a los nort-americanos. En
el préximo ciclo de negociaciones de la OMC, la politica del “sdlvese-quien-pueda”
conducird irremediablemente a la victoria de las multinacionales. Ciertamente,
Europa no estd tan amenazada como los paises mds despojados —africanos, drabes,
asidticos, latinoamericanos—, pero su cultura puede encontrarse desestabilizada de
un modo semejante.
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¢ QUE HACER?

El proteccionismo no sélo resulta ineficaz, sino que ya no es posible en este terre-
no. El laisser aller es un suicidio. La respuesta a los peligros de la deculturacién, la pre-
carizacién cultural, la marginacién colectiva y al riesgo de una crisis identitaria
generalizada, que necesariamente desembocaria en guerras de purificacién étnica no
puede ser nacional o de tipo nacional. Unicamente una accién global concertada que
trate de contrarrestar los efectos negativos de la globalizacién puede detener la devas-
tacién mercantil y ayudar a preservar a la humanidad de una hecatombe cultural. Esto
supone una verdadera solidaridad interhumana pues, si no se desarrolla un marco inter-
nacional adecuado para proteger a las culturas amenazadas, la revolucién de la comu-
nicacién puede producir, en el dmbito cultural, el mismo efecto que la revolucién
industrial tuvo sobre la artesania. La produccién de mercancias a gran escala trastorné
los mercados nacionales y condend a la economifa artesanal a desaparecer, aunque parte
de ella continuard alimentando los mercados secundarios del turismo o de la poblacién
pobre desclasada. Es la consecuencia de toda mutacién técnica o tecnoldgica, ya que
ésta conduce necesariamente a aumentar el abismo que separa las diferentes partes. Sélo
una politica de prevencién y de ayuda al desarrollo cultural de los paises pobres puede
evitar este trdgico destino.

Si Europa, con su gran cultura, siente la necesidad de un trato excepcional para
defenderse del peligro de un predominio cultural y medidtico norteamericano dema-
siado potente, los paises de culturas menos dindmicas y sin recursos no pueden pedir
menos que una politica de apoyo activo contra una destruccién cultural ineluctable.

Ha llegado el momento de que se inicie un didlogo global entre todos los actores
-creadores, poderes piblicos y empresas de produccién- para elaborar una estrategia y
disponer de los medios apropiados para la preservacién del patrimonio cultural de la
humanidad y para la lucha contra un verdadero peligro de desertizacién moral e inte-
lectual. Los valores de la humanidad no deben ser comercializables. La comunidad
internacional, que ha aceptado el principio de proteccién de los monumentos histdri-
cos del pasado, no podrd o no debe dudar en defender por medios similares la calidad
de nuestras culturas amenazadas. Creo que sélo la adopcidn por parte de las Naciones
Unidas de un instrumento semejante, y la creacién de un gran fondo de ayuda técni-
cay financiera pueden evitarle al mundo el riesgo de ver a cientos de millones de per-
sonas transformadas en excluidos y desheredados culturales''.
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Notas

. Si se excluye, claro esta, la categoria de escritos apologéticos de autores como Bill Gates, pre-

sidente de Microsoft, o Alvin Toffler (1982) La troisieme vague. Paris: Dencél.

Sobre aspectos econémicos de la mundializacion, ver Cordollier, Serge (1997) Mondialisation,
au dela des muthes. Paris: La Découverte y “La mondialisation de I'’économie, menace ou
progres”, La Documentation frangaise, 15-22 de marzo de 1995.

En el mismo afio, el porcentaje de publicaciones cientificas de esta misma triada respecto al
total mundial es de un 75%, mientras que el de Latinoamérica representa un 1,2% vy ifrica un
1%. Ver (1992) Informe mundial sobre el desarrollo humano. PNUD.

Ver también Schiller, Herber I. (1997) “La comunication, une affaire d’Etat pour Washington”,
Le Monde Diplomatique, nimero de agosto.

Con una tasa anual de crecimiento de las mas elevadas (mas de 10%) y tasas de rentabilidad
igualmente elevadas, las inversiones en comunicaciones, medios de comunicacion e informa-
tica hacen de la industria cultural uno de los sectores econémicos mas competitivos. Ninguna
economia pequefa tiene la oportunidad de participar en ella.

Daniel F. Burton (1997) escribe en “The Brave New WireWorld”, Foreign Policy, n°106, que nos
dirigimos hacia “un mundo de redes, compuesto por comunidades electronicas comerciales y
culturales, un mundo que, paraddjicamente, reforzara la posicidon de Estados Unidos como
nacion entre naciones, a la vez que disgregara el sistema de Estado-nacion”.

El inacabable debate suscitado por el articulo de S. Huntington sobre el “Choque de culturas” da la
medida del lugar que los asuntos culturales han ocupado en el pensamiento estratégico contempo-
raneo. La prolongacion de este debate, asi como la tesis del choque cultural, introducido por el autor
pero adoptado consciente o inconscientemente por una mayorfa de observadores y respnsables occi-
dentales, prefigura una estrategia de domino basada esencialmente en el control de los medios y los
procesos culturales de revalorizacion o desvalorizacion de las naciones o grupos humanos.

8. Ver Ghalioun, B. (1998) Islam et politique, la modernité trahie. Paris: La Découverte.

10.
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Determinarse respecto al otro significa reinventarse como imagen del otro, en este caso el occi-
dental. Esto no define una identidad, es decir, un principio de yo, sino una alteridad, esto es,
un rechazo del otro, el cual detenta este principio, corolario de la soberania, la cosciencia de
siy la subjetividad positiva. Se trata de un elemento explicativo de exacerbacion de la cuestion
de la identidad en los paises periferizados.

Sobre esta cuestion fundamental de la crisis de identidad en el sur y su explicacion, ver nuesto estu-
dio (1997) “El islamismo como identidad politica” Revista CIDOB d’Afers Internacionals. Barcelona:
Cidob; asi como Bayart, Jean Frangois (1996) L illusion identitaire. Paris: Fayard; y Shayegan, Darius
(1990) Le regard mutilé, shizofrénie culturelle: pays traditionnels face a la modernité. Paris: Albin Michel.

. Esta llamada al dialogo es cada vez mas apremiante. Ver, por ejemplo, Apel, Karl-Otto Ethique

de la discussion. Paris: Editions du Cerf (traduction Mark Hunyadi); Weber, Edgar (1989) Maghreb
arabe et Occident francais: jalons pour une (re)connaissance interculturelle. Paris: Publisud.
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